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DOPPIA ACQUISIZIONE PER RAFFORZARE COMPASS NEL SEGMENTO «BUY NOW PAY LATER»

Nagel fa shopp

Mediobanca compra l’italiana Soisy
e il 19,5% della svizzera HeidiPay
Obiettivo: competere con i big esteri

prLucA GUALTIERI

€ per ora non ci sono
dossier aperti
nell’area del wealth
management ¢ tanto
meno su Banca Generali,
Mediobanca si rafforza nel
credito al consumo con una
doppia operazione straordi-
naria che si concentra sul
«buy now pay later». La
controllata Compass (assi-
stita dallo studio Molinari
Agostinelli) ha comprato il
19,5% della svizzera Heidi-
Pay e il 100% dell’italiana
Soisy con I"obiettivo di ac-
celerare la crescita nel nuo-
vo segmento della dilazio-
ne di pagamento sui canali
digitali, gia intrapresa lo
scorso anno con il prodotto
PagoLight.
HCIledy & una fintech spe-
cializzata nello sviluppo di
piattaforme digitali a sup-
porto del «buy now pay la-
ter» nel mondo dell'e-com-
merce, Operativa dal 2021,
la societa ha sviluppato ac-
cordi con importanti distri-
butori e con marchi di lusso
e oggi e dotata dei principa-
li plug-in di mercato gia atti-

vabili per offerte multi-pae-
se. Soisy invece & una realti
focalizzata sull'offerta di
prestiti finalizzati all'acqui-
sto di beni e servizi su pialla-
forme di e-commerce. Fon-
data nel 2017, la societa ha
sviluppato accordi con 800

e-tailers e puo contare su ol-
tre 70 mila clienti € un ero-
gato annuo di 50 milioni di
euro.

Mediobanca & uno dei po-
chi intermediari italiani a es-
sersi affacciato su questo
nuovo segmento di mercato
che pure comincia a essere
molto vivace a livello inter-
nazionale. Il «buy now pay
later» consente acquisti di

piccolo importo con poche
rate € senza costi ¢, anche a
seguito della pandemia e
del costante aumento delle
vendite online negli ultimi
anni, registra nel mercato
dell'e-commerce tassi di cre-
scita della domanda sensibil-
mente maggiori rispetto ad
altre forme di credito al con-
sumo finalizzato, con un in-
cremento medio annuo del

134%  nel

2021 come ri-

levato da

una recente

analisi Cril.

Si tratta pe-

raltro di un mercato molto
competitivo, dove operano
diverse fintech come la sve-
dese Klarnae l'italiana Scala-
an. L'ad di Mediobanca, Al-
erto Nagel, ha sottolineato
«la forte valenza strategica
delle operazioni, coerente
con il percorso di innovazio-
ne intrapreso dal gruppo.
Dalla sinergia con queste
due societa acquisiremo, in-
fatti, know-how e asset tec-

nologici di ultima generazio-
ne, che J)presemer‘mno
un’opzione di valore impor-
tante in un comparto, come
quello della dilazione di pa-
gamento, in forte evoluzio-
ne», ha aggiunto. «La valo-
rizzazione di queste acquisi-
zioni fara, inoltre, da volano
per lo sviluppo dell’attivita
di acquisizione di nuovi
clienti, non solo in ltalia ma
anche all’estero», ha conclu-
so Nagel. «Il buy now pay la-
ter & un trend consolidato —
ha aggiunto Gian Luca Si-
chel, amministratore delega-
to di Compass — siamo oggi
I'unico operatore bancario
in Italia ad aver colto le ap-
portunita g:hgate aquesto bu-
siness ¢ aver creato la
propria soluzione di dilazio-
ne non onerosa con Pago-
Light: di fatto, un business
ancillare al credito al consu-
mo, innovativo e con otti-
me potenzialita», ha conclu-
so Sichel.

Grazie a queste due opera-
zioni straordinarie Com-
pass potra valorizzare le
proprie soluzioni di bu
now pay later integrabili
nei siti di e-commerce, po-
tenziando cosi PagoLight.
Lanciata nel 2021 inizial-
mente solo per gli store fisi-
¢i, la soluzione proprietaria
messa a punto dalla societa
ha permesso sinora di abili-
tare il servizio presso oltre
settemila punti vendita fisi-
ci (network oggi in conti-
nua crescita, con oltre 500
nuove installazioni/mese) e
circa 40 piattaforme di
ecommerce.

Nel solo anno fiscale
2021/20222 il potenziamen-
to di PagoLight ha permes-
so di erogare quasi 70 mi-
lioni nel buy now pay later,
trend che si ¢ dimostrato in
continua crescita anche do-

ing nel fintech

po 'estate. La capacita di
Compass di acquisire nuo-
vi clienti in questo nuovo
segmento dovrebbe inoltre
%uadruplicare (da Smila a

Omila clienti al mese) en-
tro la fine del prossimo
esercizio. (riproduzione ri-
servata)




